ZAYACZNIK NR 9 DO ZAPYTANIA

KODEKS ETYKI DLA DOSTAWCOW ALBO OFERENTOW PKO LEASING S.A.
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Kodeks Etyki dla Dostawcow albo Oferentow PKO Leasing S.A. (dalej: ,Kodeks”) jest zbiorem najwazniejszych wartosci, norm

postepowania, kultury przedsiebiorczo$ci oraz zasad i standardow etycznych okreslajgcych sposéb budowania relacji biznesowych pomiedzy PKO
Leasing S.A. (dalej: ,PKOL") a Dostawcami albo Oferentami z Polski lub spoza jej granic, w ramach prowadzonych postepowan dotyczgcych zakupu
towarow i ustug (dalej: ,postepowanie”). Kodeks dotyczy wspotpracy PKOL z Dostawcami albo Oferentami, jak rowniez ich wspotpracy z
indywidualnymi podmiotami oraz tancuchéw ich wtasnych powigzan wspoétpracy zewnetrznej.

Wiarygodnos¢, satysfakeja klienta, ciggte doskonalenie i przedsiebiorczo$¢ to gtéwne wartosci PKOL, ktore pozwalajg na tworzenie bezpiecznego
$rodowiska biznesowego i tym samym wysoko wizerunkowo pozycjonujq wiarygodno$¢ PKOL na rynku. Przyjecie Kodeksu przez Dostawcow albo
Oferentéw oznacza uznanie przez nich tych wartosci i jest zobowigzaniem do kierowania sie i biezqgcego monitorowania przestrzegania przyjetych w
PKOL wartos$ci, norm postepowania, kultury przedsiebiorczo$ci oraz zasad i standardoéw etycznych, ktére odnoszq sie zaréwno do wspotpracy z
PKOL, jak réwniez do ich wspétpracy z indywidualnymi podmiotami oraz do tancuchow ich wtasnych powigzan wspotpracy zewnetrznej.

Zapewnienie wysokiej jakosci oferowanych PKOL przez Dostawcéw albo Oferentow produktéw i ustug, oraz odpowiedzialno$¢ wobec $rodowiska,
jest istotne w dziatalno$ci PKOL. Wzorem dla warto$ci przyjmowanych przez otoczenie zewnetrzne jest Kodeks Etyki dla Dostawcow albo Oferentow
wspbtpracujgcych z PKOL w ramach postepowan zakupowych. Wspétpraca PKOL z Dostawcami albo Oferentami w sposéb okreslony w Kodeksie
przynosi korzysci zaréwno Dostawcy albo Oferentowi, PKOL, jak réwniez otoczeniu zewnetrznemu. PKOL wspotpracuje z Dostawcami albo
Oferentami w sposob rzetelny i uczciwy.

Przyjecie Kodeksu przez Dostawcéw albo Oferentéw oznacza uznanie przez nich norm postepowania, kultury przedsiebiorczo$ci oraz zasad i
standardéw etycznych okreslonych w Kodeksie i jest zobowigzaniem do ich biezqcego przestrzegania oraz monitorowania.

Rozdziat 1. Etyka relacji PKOL z Dostawcami albo Oferentami w ramach prowadzonego postepowania

1. Wspotpraca z Dostawcami albo Oferentami powinna by¢ oparta na wzajemnym zaufaniu i szacunku oraz na zasadach réwnego traktowania.

2. Oferent jest podmiotem, ktory zostat zaproszony do postepowania, lub uczestniczy w postepowaniu, natomiast Dostawca to podmiot, z ktorym
PKOL zawart umowe w zakresie dostawy towarow i ustug.

3. Wspotpraca z Dostawcami albo Oferentami, ze szczegdlnym uwzglednieniem zaptaty wynagrodzenia za wykonang ustuge lub dostarczony
towar, powinna by¢ zgodna z postanowieniami okreslonymi w zawartej umowie pomiedzy PKOL a Dostawcami.

4. Dostawcy albo Oferenci zapewniq wysoki standard ustug serwisowych, w celu petnej satysfakeji odbiorcy ustug.

5. Dostawcy albo Oferenci unikajg wszelkich praktyk zmierzajqcych do zwiekszenia sprzedazy przez jakiekolwiek przedsiewziecia niezgodne
z powszechnie obowiqzujgcymi przepisami prawa, w tym niedopuszczalnych praktyk marketingowych.
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6. Proponowanie przez Dostawcow albo Oferentéw prezentdw lub innych $wiadczen, pracownikom PKOL, ktérzy biorq udziat w postepowaniach,
jak rowniez uczestniczq w realizacji umowy, moze powodowac sytuacje postrzegane przez PKOL jako proby uzyskania korzy$ci na rzecz
Dostawcow albo Oferentow.

7. Reguty, ktére powinny by¢ przestrzegane w relacjach miedzy PKOL a Dostawcami albo Oferentami to:

1) nie nalezy dawac prezentow, w szczegdlnosci pienieznych,

2) nie nalezy naktania¢ nikogo do przyjecia prezentu,

3) rozsqdne przejawy goscinno$ci, w tym drobne upominki (marketingowe, reklamowe) mogq by¢ zaakceptowane, jezeli nie powodujq
Zadnego zobowiqgzania u obdarowanego i mogq by¢ odwzajemnione w takim samym stopniu.

8. Komunikacja z Dostawcami albo Oferentami odbywa sie w sposéb zrozumiaty i przejrzysty dla obu stron. Zgodnie z tym wszelkie informacje
o $wiadczonych ustugach, a takze zawartych umowach, ktore sq dotqczone do korespondencji w ramach prowadzonych postepowan, sq
formutowane w sposéb precyzyjny, zrozumiaty i przejrzysty.

9. Dostawcy albo Oferenci kontaktujq sie z PKOL, w ramach prowadzonych postepowan, wytgcznie za po$rednictwem osob, wskazanych przez
PKOL, w szczeg6lnosci za posrednictwem wyznaczonych przedstawicieli jednostki PKOL wtas$ciwej merytorycznie w zakresie zakupu towarow i
ustug.

10. Wszystkie informacje dotyczqce biznesowych aspektow relacji pomiedzy PKOL a Dostawcami albo Oferentami sq informacjami, ktore nalezy
traktowac¢ z nalezytq starannoscigq, czyli dbac¢ o to, zeby dostep do nich byt ograniczony dla 0s6b uczestniczqcych w postepowaniu i informacje
nie byty ujawniane w sposéb inny niz ustalony przez strony umowy. Dla unikniecia watpliwo$ci, PKO Leasing moze ujawnia¢ Informacje Poufnq
podmiotom z Grupy PKO Banku Polskiego SA, w zwigzku z realizacjq celéw biznesowych, zarzqdczych lub administracyjnych w ramach tejze
Grupy.

Rozdziat 2. Etyka relacji Dostawcéw albo Oferentow z konkurencjg w ramach prowadzonych postepowan

11. Wspotzawodnictwo Dostawcow albo Oferentow (dalej: ,konkurencja w postepowaniu”) powinno by¢ uczciwe, ze szczegolnym uwzglednieniem
wykluczenia sytuacji mogqgcych podwazyc ich reputacje.

12. Uczestnicy postepowan bedq unika¢ sytuacji umozliwiajacych przekazanie informacji prawnie chronionych zwigzanych z prowadzonymi
postepowaniami.

13. W prowadzonych postepowaniach Dostawcy albo Oferenci nie bedq probowa¢ pozyskiwa¢ informacji dotyczacych podmiotéw prowadzqcych
dziatalno$¢ konkurencyjng za pomocq metod niezgodnych z powszechnie obowiqzujgcymi przepisami prawa, m.in. szpiegostwo przemystowe,
zatrudnianie pracownikéw podmiotéw prowadzqeych dziatalno$¢ konkurencyjng, w celu otrzymania od nich informacji dotyczqcych
postepowania w szczeg6lnosci informacji prawnie chronionych, naktanianie pracownikow konkurencji lub jej klientéw do ujawniania
posiadanych przez nich informacji lub inne dziatania niezgodne z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa.

14. Dostawcy albo Oferenci w postepowaniach nie bedq stosowa¢ praktyk handlowych niezgodnych z powszechnie obowigzujgcymi przepisami
prawa.

Rozdziat 3. Wymagania w zakresie prowadzonych postepowan w relacjach PKOL z Dostawcami albo Oferentami

15. Dostawcy albo Oferenci zobowiqzujq sie przestrzega¢ powszechnie obowiqzujgcych przepiséw prawa, na podstawie, ktérych prowadzone sq

postepowania, a w szczeg6lnosci:

a) nie bedq wptywa¢ na osoby podejmujgce decyzje pozamerytorycznymi argumentami,

b) w swojej ofercie przedstawiq zobowiqzania oraz warunki merytoryczne, ktore bedq w stanie spetnic,
c) w ofercie rzetelnie przedstawiq swoje osiggniecia i doswiadczenia,

d) nie bedq podejmowali dziatan dyskredytujgcych konkurentow.

16. Dostawcy albo Oferenci posiadajgc $wiadomos$¢ odpowiedzialnosci na podstawie powszechnie obowiqzujgcych przepiséw prawa, zobowiqzujq
sie do przestrzegania przepiséw dotyczqcych konfliktu interesow, a w szczegdlnosci do ztozenia o$wiadczenia w zakresie konfliktu interesow.

17. Dostawcy albo Oferenci bedq oferowali produkty zgodnie z powszechnie obowiqzujqcymi przepisami prawa oraz przyjetymi standardami lub
w przypadku ich braku, na prosbe PKOL przeprowadzq niezbedne testy.

18. Dostawcy albo Oferenci bedq dostarczali produkty i ustugi warto$ciowe, dobrej jakosci, solidnie wykonane i bezpieczne w uzytkowaniu.

19. Dostawcy albo Oferenci przyjmujg do wiadomosci, ze w PKOL stosuje sie uczciwe i jednolite zasady przy wyborze Dostawcow. Ich wybér
oparty jest o obiektywne kryteria, w szczeg6lnosci takie jak jako$¢, cena, rzetelno$¢, kompetencje, wiarygodno$c¢ i przestrzeganie zasad
etycznego prowadzenia biznesu.

20. Dostawcy wspétpracujg z PKOL w zakresie udzielania im ze strony PKOL niezbednego wsparcia w sprawie realizacji powierzonych im dziatan.

21. Dostawcy, na zasadzie wzajemno$ci, w trakcie wspotpracy oraz po jej ustaniu respektujg prawo wiasnosci intelektualnej PKOL.

22. Dostawcy albo Oferenci uczestniczqg w prowadzonym, w PKOL postepowaniu w sposéb transparentny, zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami prawa.

23. W PKOL przestrzegana jest tajemnica przedsiebiorcy, w tym handlowa, oraz chroni sie informacje, w szczegélnosci informacje prawnie
chronione, w tym te, ktore zostaty pozyskane w postepowaniach, jak réwniez na etapie negocjacji, w trakcie zawierania i realizacji umoéw z
Dostawcami.

24. Wszystkie informacje dostepne w postepowaniach powinny by¢ chronione i przetwarzane przez wszystkich uczestnikéw postepowania,
zaréwno po stronie Dostawcy albo Oferenta jak i po stronie PKOL, zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem przepisow dotyczqgcych ochrony danych osobowych oraz przepisoéw dotyczqcych tajemnicy przedsiebiorstwa, o ktorych mowa
w ustawie o zapobieganiu i zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji.

Rozdziat 4. Polityka PKO Leasing. S.A. w zakresie zapobiegania korupcji w postepowaniu

25. Korupcja w postepowaniu w relacjach rynkowych traktowana jest jako zgdanie, proponowanie, wreczanie lub przyjmowanie, bezposrednio lub
posrednio, korzysci finansowej lub jakiejkolwiek innej nienaleznej korzysci lub jej obietnicy, ktéra wypacza prawidtowe wykonywanie
jakiegokolwiek obowigzku lub zachowanie wymagane od osoby otrzymujqcej korzys¢ finansowq, inng nienalezng korzys¢ lub jej obietnice.
Przyktadowe formy korupciji: obietnica nienaleznej korzysci dla osoby odpowiedzialnej za podpisanie umowy lub udzielenie zamowienia lub w
nich uczestniczqcej: przekazanie $rodkow pienieznych; upominki (rzeczowe, pokrycie kosztow hospitalizacji, pokrycie kosztow nauki dla dziecka
itp.); pokrywanie roznego rodzaju wydatkow; obietnica zatrudnienia/stazu natychmiast lub w pozniejszym terminie; pokrywanie kosztow
reprezentacyjnych (wyjazdy wypoczynkowe, zaproszenia dla bliskich 0sob, zaproszenia o znacznej wartosci); patronat lub sponsoring
przynoszqcy korzysci i inne.
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26. W celu zapobiegania korupcji w postepowaniu, PKOL identyfikuje obszary najbardziej narazone na korupcje oraz zapobiega korupcji, w tym
okreslone w niniejszym Kodeksie.

27. Reguty, ktore powinny by¢ przestrzegane w relacjach miedzy PKOL a Dostawcami albo Oferentami, to:
1) nie nalezy dawac prezentow, w szczegdlnosci nie wolno dawac i przyjmowaé przedmiotow lub $wiadczen o wysokiej wartosci -
z zastrzezeniem ppkt 3,
2) nie nalezy naktania¢ nikogo do przyjecia prezentu,
3) drobne upominki rzeczowe (marketingowe, reklamowe) mogq by¢ przekazywane, jezeli nie powodujq Zadnego zobowigzania u
obdarowanego i mogq by¢ odwzajemnione w takim samym stopniu, zgodnie z pkt 7 ppkt 3 niniejszego Kodeksu.
28. W zakresie konfliktu interesow Dostawcy albo Oferenci, w ramach prowadzonego postepowania, zobowigzani sq do ztozenia o$wiadczenia
dotyczqcego konfliktu interesow, zgodnie z pkt 16 niniejszego Kodeksu.

Rozdziat 5. Umowy PKOL z Dostawcq

29. W PKOL przygotowywane sq umowy z Dostawcami, zgodnie z powszechnie obowigzujqcymi przepisami prawa oraz we wspotpracy w tym
zakresie z Dostawcami.

30. W umowach z Dostawcami uwzglednia sie postanowienia o stosowaniu klauzul etycznych lub $rodowiskowych, ochrony przetwarzanych
informacji, w tym danych osobowych, tajemnicy przedsiebiorstwa oraz przeciwdziataniu zjawisku korupcji i zapobieganiu konfliktu intereséw.

Rozdziat 6. Relacje Dostawcéow albo Oferentéw w kontekscie wspotpracy z otoczeniem zewnetrznym

I.  Srodowisko naturalne w kontekscie wspétpracy Dostawcami albo Oferentami

31. Dostawcy albo Oferenci w swojej dziatalnosci bedq kierowa¢ sie wysokim stopniem odpowiedzialno$ci za Srodowisko naturalne.
32. Dostawcy albo Oferenci sq zobowigzani dba¢ o ochrone $rodowiska, a zasoby naturalne uzytkowa¢ w sposéb odpowiedzialny, dlatego
powinni:
1) analizowaé swojq dziatalno$¢ z dochowaniem nalezytej staranno$ci w zakresie ochrony $rodowiska (m.in. cykl produkeyjny, gospodarka
$ciekowa, usuwanie odpadow, emisja CO2 i hatasu miescity sie w wyznaczonych normach),
2) przy kazdym nowym przedsiewzieciu wzig¢ pod uwage powszechnie obowigzujgce przepisy prawa dotyczqce ochrony $rodowiska,
gospodarowania odpadami,
3) przeprowadza¢ regularne przeglgdy oddziatywania Dostawcy albo Oferenta na $rodowisko,
4) mie¢ szczegolny wzglgd na ochrone zyjgcych w naturze zwierzat i roslin,
5) informowa¢ spoteczno$é, wsrod ktorej dziata organizacja, o przeprowadzanym przez niq programie ochrony $rodowiska.
33. Stosowanie przez Dostawcow albo Oferentow testow na zwierzetach lub wziecie udziatu w przedsiewzieciach z tym zwigzanych jest
dopuszczalne tylko w przypadkach koniecznych i zgodnie z powszechnie obowiqzujgcymi przepisami prawa i miedzynarodowymi standardami
opieki nad zwierzetami.

1. Postawa etyczna Dostawcéw albo Oferentow w konteks$cie wspétpracy z otoczeniem zewnetrznym

34. Dostawcy albo Oferenci w swojej dziatalnoSci kierujq sie postawqg etyczng poprzez zapobieganie dyskryminacji oraz innym formom nieréwnego
i niestosownego traktowania.

35. Dostawcy albo Oferenci odpowiedzialnie wdrazajq nowoczesne technologie, dbajgc o otoczenie zewnetrzne i Srodowisko naturalne.

36. Dostawcy albo Oferenci, w aktywno$ci w Internecie i w mediach spoteczno$ciowych kierujq sie postawq etyczng, dbajgc o wizerunek
w kontek$cie wspotpracy z otoczeniem zewnetrznym.

Rozdziat 7. Relacje z Dostawcami albo Oferentami w konteks$cie zagadnien zwigzanych z miedzynarodowym biznesem realizowanym przez
PKOL

37. Dostawcy albo Oferenci zobowigzani sq do przestrzegania powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa dotyczgcych przedmiotu
postepowania, dziatalno$ci PKOL oraz dziatalnos$ci Dostawcow albo Oferentéw.

38. Dostawcy albo Oferenci bedq respektowa¢ tradycje i kulture kazdego kraju, w ktérym prowadzq dziatalnosc¢.

39. Dostawcy albo Oferenci bedq dziata¢ odpowiedzialnie w zakresie miedzynarodowego handlu, zgodnie z uznanymi przez Polske porozumieniami.

40. PKOL nie akceptuje jakichkolwiek form i przejawow pracy przymusowej, niedozwolonej pracy dzieci ani pracy niezgodnej z przepisami
dotyczqcymi bezpieczenstwa i higieny pracy. W zwigzku z tym PKOL nie wspétpracuje z Dostawcami albo Oferentami tolerujgcymi takie
praktyki.

Rozdziat 8. Wdrazanie Kodeksu Etyki dla Dostawcéw albo Oferentéw wspétpracujgcych z PKO Leasing S.A.

41. Przestrzeganie Kodeksu powinno by¢ potqczone z monitorowaniem przestrzegania zasad i norm etycznych przez Dostawce albo Oferenta oraz
przez wszystkich uczestniczqcych w postepowaniach.

42. Stosowanie Kodeksu powinno by¢ efektem edukacji wszystkich uczestnikow postepowania w zakresie przyjetych norm i zasad etycznych.

43. Dostawcy albo Oferenci powinni monitorowa¢ zgodno$¢ podejmowanych decyzji i stosowanych metod dziatania z przyjetymi w Kodeksie
zatozeniami.

44. Celem uczestnikow postepowan powinno byc¢ stworzenie korzystnego klimatu pracy i rownych szans oraz uczciwe wyjasnianie wszelkich
kwestii dotyczqcych zachowan i decyzji uwazanych za naganne etycznie.

45. Kazdy Dostawca albo Oferent biorgcy udziat w postepowaniu jest zobowigzany do potwierdzenia, ze zapoznat sie z Kodeksem i zobowiqgzuje sie
do przestrzegania jego postanowien, w tym w zakresie prowadzenia odpowiedzialnego biznesu.
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